6.SILUTES RAJONO ZUVININKYSTES TURIZMO GALIMYBIY PASIULYMAI

Siekiant uZtikrinti efektyvia ir darnig viso Silutés rajono turizmo plétra, ioje galimybiy studijos

dalyje pateikiami pasitlymai:

e konkurencingiems turizmo produktams ir paslaugoms plétoti;
e viedosios turizmo infrastrukttros plétojimui;
e investicijy poreikio numatomai viesajai turizmo infrastrukttrai sukurti;

e turizmo rinkodaros priemonéms ir veiklai plétoti;

Studijos rengéjy sitlymai:

e Silutés rajonas — unikali, tradicinius amatus puoseléjanti ir sauganti vietové, sidilanti susipaZinti
su iSskirtiniais tik tam kraStui badingais turistiniais objektais, kurie siejasi su Zuvininkystés
krastu.

e Silutés rajonas — unikaliu krastovaizdziu i$siskiriantis Lietuvos turizmo traukos centras,
sidlantis susipazinti su savita regiono kulttra, paveldu, patrauklus savo renginiais ir pramogy
jvairove.

e Silutés rajonas — turisty traukos centras su i$vystyta infrastruktira ir siGlomais turizmo

paslaugy paketais patrauklus vietos ir uzsienio turistams.
Silutés rajonas:

e turisty traukos centras, iSvystyta infrastrukttra ir siGlomais turizmo paslaugy paketais
patrauklus vietos ir uzsienio turistams;

e svetingas rajonas, draugiskas turistui, skatinantis iniciatyviy bendruomeniy idéjy
igyvendinimg;

e bendradarbiaujantis rajonas, valstybiniy, verslo ir visuomeniniy institucijy koordinuota veikla
pritraukiantis nacionalines ir uzsienio investicijas turizmo plétrai, skatinantis turizmo paslaugy

jmoniy steigimg;



e kuriantis rajonas, respublikiniais ir tarptautiniais kultlros bei sporto renginiais, puoseléjamais

tradiciniais amatais garsinantis savo krasta.

Pagrindinis viso Silutés rajono turizmo galimybiy tikslas — idvystyti autentiskumo fragmentus,
susijusius su Zuvininkystés ir tautinio paveldo palaikymo skatinimu ir pritaikymu turistiniams

poreikiams.

Norint jgyvendinti §j tikslg, bltina atsizvelgti j nustatytus pagrindinius paslaugy tiekéjus bitent
Siose srityse: Zuvininkystés, tautinio paveldo gamintojy srityje, amatininky ir edukaciniy uzsiémimy
organizatoriy veiklose, bei jvertinti galimg potencialg, norint puoseléti Zuvininkystés tradicijas, versla

ir kultdrinj palaikyma.

Be to, esamos situacijos analizé parodé, kad pagrindiniai turizmo istekliai rajone yra: kultliros
paveldo, gamtos objektai, ekskursijos, pramogos ir kt., kas susije su Zuvininkystés puoseléjimu ir

tradicijy iSsaugojimu. Todél, atsizvelgiant j tai, siiloma regiono turizmo plétrg vystyti Siomis kryptimis:

e gamtinis-paZintinis turizmas;

e kultUrinis-pazintinis turizmas;

e gastronominis turizmas.

Siekiant uztikrinti stabilius vietiniy ir uzsienio turisty srautus ir bati konkurencingu rajonu, reikéty

vystyti numatytas kryptis plétojant turizmo infrastruktiirg ir paslaugas, skirtas:

e aktyviam savaitgalio poilsiui;

e patogiam turisty judéjimui rajone svarbiausiais keliais, kad bdty lengvas objekty
pasiekiamumas;

e tautinio paveldo produkty reprezentavimui;

e rajono kultdros, kultdrinio paveldo, amaty reprezentavimui;

e gastronominio paveldo istekliy reprezentavimui ir panaudojimui aktyvaus poilsio reikméms;
e trumpalaikéms atrakcijoms ir jspudziams bei nuotykiams (tradiciniai ir iSskirtiniai renginiai,
zaklé, zuvies rikymas, kad turistas pats galéty prie to prisiliesti — edukacijy puoseléjimas);

Kuriant konkurencingus turizmo produktus, siiloma didziausig démes;j skirti prioritetiniams

viso regiono objektams, kurie atrinkti atsizvelgiant j atliktas apklausas.

Taciau konstatuotina, jog nepakanka isvardintus ar iSskirtus turizmo objektus sutvarkyti ir
pritaikyti turizmo poreikiams, nes patys savaime jie turizmo plétros ir turisty srauty neuztikrina. Tam

batina sukurti ir vykdyti efektyvig, patrauklia, prieinama ir isSskirtine rinkodaros/ vieSinimo/



informavimo kampanija. Be to, visi objektai turi bati sujungti j skirtingy tiksliniy grupiy poreikius
atitinkancius turizmo marsrutus. Batina pazymeéti, kad rajono konkurencingumas gali bati uztikrintas

tik esant bendrai rajono turizmo politikai.

Atsizvelgiant j visus auks$ciau jvardintus aspektus, siekiant jgyvendinti numatytg vizijg ir
pasiekti uZsibréitus tikslus, vizijos jgyvendinimui numatytas 1 esminis Silutés rajono turizmo

galimybiy prioritetas:

PRIORITETAS. Didinti rajono patrauklumgq, gerinant turizmo isteklius, susijusius su

Zuvininkystés tradicijomis bei su Zuvininkyste susijusiu tautiniu paveldo pritaikymu.

Siuo prioritetu yra siekiama gerinti vie$aja turizmo infrastruktira, pritaikyti ja turizmo
poreikiams bei sudaryti prielaidas privacios turizmo infrastruktiros plétrai. Schemoje Zemiau

pateikiami siilomos Silutés rajono turizmo galimybiy strategijos metmenys:

\IVANTN

PRIORITETAS. Didinti rajono patraukluma,
gerinant turizmo isteklius, susijusius su
Zuvininkystés tradicijomis bei su Zuvininkyste
susijusiu tautiniu paveldo pritaikymu

TIKSLAS. Gerinti ir nuolat kurti naujus
konkurencingus turizmo produktus/ paslaugas ir
uztikrinti sklandZia turizmo informacijos sklaida

UZDAVINIAL Skatinti produkty ir paslaugy
plétojima;

Formuoti ir vieSinti naujus turistinius marsrutus;
Kurti palankig aplinka turizmo jstaigy
bendradarbiavimui ir formuoti partnerystés
tinkla.




6.1. Pasitlymai konkurencingiems turizmo produktams/ paslaugoms plétoti

Siekiant j Silutés rajona pritraukti daugiau vietos ir uisienio turisty, kad jie turéty galimybe
keliaudami turiningai praleisti laisvalaikj, savaitgalius ir atostogas bei noriai pasinaudoty siilomomis
turizmo paslaugomis ir produktais, rajone turi bati deramai turizmo sektoriui pritaikyti gamtos ir
kultdros paveldo istekliai, renginiai, patobulinta infrastruktdra. Svarbu sukurti turizmo produkty ir
paslaugy paketa, atitinkantj rinkos poreikius bei perkamaja galia. Silutés rajonas issiskiria itin
vertingais ir unikaliais gamtos ir kultQros, etninio paveldo istekliais, renginiais, kurie yra patrauklds
Lietuvos ir uzsienio turisty rinkoms. Galima gamtiniy ir kultliriniy, etninio paveldo, renginiy istekliy
panaudojimo kryptis yra naujy turizmo mar$ruty formavimas. Silutés rajono turimi turistiniai istekliai
sudaro tinkamas sglygas naujiems turistiniams marsSrutams vystytis. Sitiloma konkurencingy turizmo

produkty ir paslaugy koncepcija siejama su:

e Esamy gamtos istekliy panaudojimu, formuojant naujus turistinius marsrutus, jtraukiant j juos
tradicines, unikalias regiono Sventes bei skatinant privacius asmenis bendradarbiauti dél
papildomy paslaugy teikimo turistams (Zvejyba, Zuvies rtkymas, pasiplaukiojimas laivu,
originalios edukacinés programos, apgyvendinimas, maitinimas ir kt.).

e Kultdrinio, etninio paveldo palikimo pagrindu sitlyti naujus turizmo marsrutus, j kurios taip
pat jtraukti tradicines, unikalias rajono Sventes bei skatinant privadius asmenis
bendradarbiauti dél papildomy paslaugy teikimo turistams. Kulttrinio turizmo produktai gali
bati labai jvairls, o jy konkurencingumas turi biti stiprinamas investicijomis j objekty
pritaikyma turisty lankymui ir turisty aptarnavimo geros kokybés standartams uztikrinti, taip
pat visapusisku informatyvumu (rasytine informacija, nuorody, Zenkly, stendy ir kita sistema).
Kuriant konkurencingus turizmo produktus Silutés rajone, didZiausig démesj sitloma skirti

prioritetiniams viso rajono objektams ir juose organizuojamiems renginiams, kurie atrinkti
atsizvelgiant j atliktas apklausas. Sitloma naudojantis objekty ir organizuojamy renginiy dideliu
potencialu parengti skirtingy tiksliniy grupiy poreikius atitinkancius turizmo marsrutus, jtraukiantne
tik prioritetinius, bet ir kitus regiono reikSmingus objektus, kurie baty patrauklls vietos ir uzsienio
turistams. | marsSruty paketg batina jtraukti privaty sektoriy, teikiantj papildomas paslaugas ir

pramogas.



6.2. Zuvininkystés sektoriaus pritaikymas turizmui

Turizmas — tai viena pirmy minciy, kurios kyla galvo-jant apie Zuvininkystés regiony vietos
ekonomikos jvairinima. Zuvininkystés regionai paprastai pasizymi gausiu gamtiniu bei kultdriniu
aplinkos turtu (jara, ezerai, miskai, uostai, zvejy kaimeliai) ir sitlo jvairiy turistams patraukliy veikly.
Be abejo, svarbu ir tai, kad turizmas — tai didZiulis darbo viety kirimo potencialas. Darbo vietos Siame
sektoriuje gali blti kuriamos ne tik tiesiogiai (pvz., viesbutyje), bet ir netiesiogiai (pvz., produktai,
paslaugos, kuriy reikia lankytojams). Apskaiciuota, kad viena darbo vieta apgyvendinimo srityje gali

sukurti 3—4 darbo vietas pagalbiniuose sektoriuose. Be to, turizmas yra nuolat auganti industrija.

Norédamos uztikrinti, kad remiami projektai atnesSty daugiau naudos vietos bendruomenei,
Zuvininkystés sektorius turéty kruopsciai istirti vietos isteklius. Daugelis Zuvininkystés regiony jau
dabar yra puikiai Zinomos, turisty lankomos vietovés, taciau tokios veiklos nauda ne visada pasiekia
Zuvininkystés bendruomenes. Kai kurie regionai gali biti atokls arba tiesiog nejtraukti j turistinius
marsrutus. Siais atvejais gali padéti parengti konkretis priemoniy, projekty planai, skirti turizmo

paslaugoms regione gerinti.

Nors nekyla abejoniy, kad turizmas gali pasitlyti nemazai naujy galimybiy Zuvininkystés

regionams, vertindamos turizmo plétros galimybes, bitina apsvarstyti Siuos aspektus:

e Turistai turi jvairiy poreikiy — iSsimiegoti, pavalgyti, prasmingai praleisti laisvalaikj, pasinaudoti
tinkama susisiekimo infrastruktdra. lzoliuoto projekto (pvz., tik vieSbutis arba tik restoranas),
kad ir koks geras jis blty, sekmé tikrai nelydés, jeigu nebus tenkinami kiti minéti poreikiai.
Sékmingi turizmo produktai — tai kruopséiai suformuoti prekiy ir paslaugy paketai. Vadinasi,
norédama turistams pateikti jvairiapusisSkg pasitlymg, Zuvininkystés regiono vietos veiklos
grupé j nuoseklios strategijos klrima turi jtraukti nemazai skirtingy vietos rinkos subjekty.

e Vietos bendruomenés daznai pamirsta, kad vien tik gero pasitlymo nepakanka — reikia turéti
pasitulyma, kuris buty geresnis arba kitoks nei kitikainos, prieigos bei kokybés atZvilgiu.
Turizmo sektoriuje visuomet vyrauja stipri konkurencija, Zuvininkystés regionai néra iSimtis!
Tai reiSkia, kad butina uztikrinti kokybiskus produktus ir iSsiskirti i$ kity subjekty, sitlanciy
panasias paslaugas. Sgsajos su vietos produktais (maistu, amatais ir t. t.) — tai puikus budas
akcentuoti konkrety regiong ir pritraukti daugiau lankytojy.

e Turistams reikia kur kas daugiau nei grazus krastovaizdis ir geras oras — jie neiSvengiamai

susiduria su vietiniais gyventojais, o Sie privalo turéti reikiamy jgidZiy bei Ziniy (paZinoti



regiong, bati malonls, mokéti uZsienio kalbas ir t. t.). PavyzdZiui, jeigu Zvejas nori gauti
papildomy pajamy i$ turizmo gido veiklos, jis privalo Zinoti ir mokéti tam tikrus dalykus, kuriy
prireiks bendraujant su turistais.

e Informavimas ir reklama pasizymi itin didele svarba. Zuvininkystés regiono vietos veiklos
grupés (padedamos specialisty) turi uztikrinti, kad reikiamg tiksline auditorijg pasiekty
tinkamas praneSimas. Turistai turi Zinoti, ko tikétis lankantis regione, pvz., restorany kokybé
ar apgyvendinimo standartas, jskaitant privacius tkininky ar Zvejy namus, vietos paslaugas ir
supancig aplinka. Cia puikiai padeda visuotinai pripaZinty standarty taikymas.

e Turizmo pramoné tam tikrose Europos dalyse yra sezoninio pobidzio, todél svarbu bandyti
pailginti sezong (pvz., organizuojant festivalius ar kitus renginius, skatinant verslo Zmoniy ar
mokiniy vizitus ne sezono metu) ir suplanuoti investicijas, kad bty jmanoma sumazinti
priezilros ar darbo sgnaudas ne sezono metu.

e Bandydami pritraukti Zzmoniy, jvertinkite savo regiono galimybes, nes masinis turizmas gali
pakenkti aplinkai ir atbaidyti pacius vertingiausius turistus. Nepamirskite, kad turizmo darnai

uztikrinti batinas vietos pritarimas ir aktyvus bendruomenés dalyvavimas.

6.3. Sritys, kuriose Zuvininkystés sektoriaus atstovai gali plétori turizma

6.3.1. Apgyvendinimas

Tinkama vieta apsistoti — tai vienas svarbiausiy aspekty, j kuriuos atsizvelgia turistai,
rinkdamiesi kelionés vietg. Be to, viesbuciai, stovyklavietés ir nakvynés bei pusryciy paslaugas
teikiantys taSkai gali sukurti sglygas kitoms Zuvininkystés regionuose teikiamoms paslaugoms
(maitinimui, pramogoms, kultlriniams renginiams). Spresdama apie apgyvendinimo, kuris bity
naudingas teritorijai, tipg, Zuvininkystés sektoriaus atstovai turi iSnagrinéti regione esamus
pasitlymus bei vartojimg (t. y. uZimtuma) ir nustatyti, kur jsteigtos papildomos arba patobulintos
apgyvendinimo paslaugos padidinty regiono konkurencinguma. Svarbu nepamirsti vaidmens, kurj gali
atlikti Zvejai ir jy Seimos, teikdami tradicinio apgyvendinimo paslaugas, nes tai gali tapti veiksmingu
regiono jvairinimo bei Zuvininkystés paveldo panaudojimo bidu. Bet kokiu atveju apgyvendinimo

kokybé ir tipas turi atitikti regione siilomas pramogas.



11 pav. Sodyba ,,Pakalné”

Sodyba ,,Pakalné”, kuri yra ant Pakalnés upés kranto Rusnés saloje, Silutés rajone. Kaip ir dera
senai zvejo sodybai: nuo namo iki upés — tik 30 metry, upe tik du kilometrai iki Kursiy mariy. Sodyba
rekonstruota stengiantis kiek jmanoma iSsaugoti Sio krasto tradicijas, pritaikant jg Siuolaikinio
Zmogaus poreikiams. Pagrindinio namo stogas dengtas nendrémis, jj puoSia tradiciniai apvadai.
Aplinkui — vaistazoliy darzeliai, aptverti tradicinémis tvorelémis. Sode auga tradiciniai vaismedziai ir
vaiskriimiai. Sodybos $eimininkeé Zivilé Skirkevic¢iené turi gidés licencija ir gali supazindinti su apylinkiy
istorinémis, etnografinémis vietomis. Sodyboje vyksta vaistaZzoliy ir arbaty paZinimo seminarai.
Sveciams panoréjus, patiekiama tradicinés pamario Zuvienés. Jos savininkai Zivile ir Virgilijus

Skirkevicius. Si sodyba taip pat paskelbta geriausia 2020 m. etnokultirine MaZosios Lietuvos sodyba.

A
-
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Sodyba , Evé“, esanti Minijos kaime, Kinty seniinijoje. Tai restauruotas 1900 m. statybos
didysis pievininky laukininky namas (buvusi Minijos kaimo mokykla) su dkiniais pastatais (staldu,
skdnia, rsiu). Visi pastatai atnaujinti remiantis profesionaliy tradicinés architektlros specialisty

rekomendacijomis, dekoruoti droZinétais |ékiais, véjalentémis, karnyzinémis lentomis, langy apvadais



ir langinémis. Si sodyba — i$skirtinis MaZosios Lietuvos tradicinés architektiros pavyzdys. Seimininkai
saugo islikusius sodybos baldus, buities rakandus, kaupia Mingés kaimo gyventojy dovanotus
eksponatus, juos iSradingai eksponuoja. Tad Cia galima daug suzinoti ne tik apie MaZosios Lietuvos

tradicine architektdrg, bet ir apie Zmoniy gyvenimg, amatus, uzsiémimus.

Sodyboje galima paragauti tradiciniy Mazosios Lietuvos kulinarinio paveldo patiekaly.
Gaminami Karaliauciaus kukuliai ,Kionigsberger Klopse”, anuomet buves prasmatnus krasto
patiekalas — mésos kukuliai baltame padaZze su kaparéliais. Sodybos Seimininkai svelius vaiSina

Zuviene, rukyta Zuvimi, varske, tradicinémis arbatomis, kava.

Etnokultdrinés kaimo turizmo sodybos konkurse 2019 m. sodybai ,Evé“ buvo skirta nominacija
uz MaZosios Lietuvos tradicinés architektiiros puoseléjima, 2020 m. ,Evei” skirta nominacija uz

démesj Mazosios Lietuvos kultGriniam paveldui ir tradicijoms.

REKOMENDACIJOS

e Zvejams ar Zuvininkystés sektoriaus atstovams, kurie teikia ar planuoty teikti

apgyvendinimo paslaugas, svarbu orientuotis j tikslines to krasto lankytojy grupes —
suinteresuotus létojo turizmo turistus, kurie iesko natidralumo, autentiSkumo, Seimas,
ieSkancias istorinio, tautinio paveldo.

Svarbu megzti kontaktus ir rySius su kitais apgyvendinimo paslaugy teikéjais, viesbuciais,
nes naujos apgyvendinimo jstaigos gali daug ko iSmokti is patyrusiy subjekty bei gauti
papildomy klienty.

Svarbu atlikti ir SvietéjiSkq veiklg — papasakoti sveCiams apieZvejybqg, Zvejybos biidus,
tradicijas, krasto istorijg, todél kompleksinés paslaugos, pvz., gido ar ekskursija po marias
su Zveju — baty kiriama ypatinga pridétiné verté, kuomet turistas noréty sugrjzti j

svetingq krastq.

6.3.2. Maistas

Vietos bendruomenés daznai pernelyg daug démesio skiria uztikrinimui, kad turistai pasilikty
jy regione (t. y. nakvynés ir lankytinoms vietoms parupinti), visai uzmirSdamos, kad maistas taip pat
gali bati viena pagrindiniy traukos jégy. Daugeliui turisty patinka maistas ir gérimai, kuriuos galima
susieti su savitu regiono pobudziu. Kartais jie nukeliauja didZiulius atstumus, kad paragauty vietiniy

patiekaly. Jeigu turistams bus siiloma kas nors itin jdomaus, tikétina, kad $ig Zinig jie perduos ir savo



draugams, giminaiCiams. Vadinasi, reklamuodami vietos kulinarijos paveldg, partneriai regionui gali

atnesti papildomy pajamy.

Zinoma, kad Zuvininkystés regionuose didZioji dalis projekty bus susijusi su vietoje
gaudomomis 7uvimis, kurias vieZias arba apdorotas galima parduoti tiesiai klientams. Zuvininkystés
regionas taip pat galéty ieSkoti kity maisto ir gérimy tipy, didinan¢iy bendrg patraukluma
lankytojams. Taigi Siuo atveju svarbu ne tik vietoje gaminamas maistas, bet ir glaudls gamintojy bei
vartotojy santykiai. ,Vietos maisto sistema“ gali apimti tiek Zuvy, tiek ne Zuvy produkcijg, platinama

tokiais kanalais kaip Sie:

e Tiesioginis pardavimas (tiesiai i$ laivo ar tkio);

e Turgus po atviru dangumi, pvz., vietos gamintojy ar prekybininky valdomas tkininky turgus;

e Reguliards renginiai, pvz., vietos maisto festivaliai;

e Vieno gamintojo ar gamintojy grupés teikiamos tiesioginio pristatymo paslaugos, kai
vartotojai nuolat gauna vietoje pagaminto maisto kiekj;

e Specializuotos parduotuvés ir restoranai, sidlantys ypatingy vietos produkty (jie taip pat gali
rinktis savitumag, pvz., ekologiskg maist3);

e Tradicinis sertifikuotas maistas, pvz., kraste rikytas sertifikuota Zuvis, kuri paZenklinta

Tautinio paveldo sertifikato Zenklu.

Svarbu uztikrinti, kad turistus ir potencialius lankytojus pasiekty reikiama informacija apie
SvieZig Zuvj ir kitus produktus. Kokybiskus vietinius patiekalus sitlantys restoranai gali Zenkliai prisidéti
prie regiono patrauklumo didinimo. Be to, jie simbolizuoja puikig verslo galimybe — juk restorano
atidarymas suteikia progg pridéti papildomos vertés Zuviai bei kitiems vietos produktams ir padeda

kurti darbo vietas bendruomenei.

Tokie restoranai gali pelnyti gerg reputacija, nes jy siGloma Zuvis yra kg tik suzvejota,
nurodoma aiski sgsaja su vietos Zvejais. Reikéty skatinti restoranus sitlyti ir reklamuoti vietinius
patiekalus, nes tinkama vietos virtuves savybiy komunikacijos strategija gali pagerinti ne tik jspldj

apie maistg, bet ir viso regiono jvaizd;.
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6.3.3. Zvejybos (pesca) turizmas

Galiausiai regionas turi pasiulyti turistams ,kokios nors veiklos ar lankytiny objekty®.
Galimybiy kirimo metu Zuvininkystés sektoriuje teks apsvarstyti, kokie vietos iStekliai gali bati
panaudoti kaip turisty pritraukimo priemonés, butina jtraukti Zvejus ir jy Seimos narius, atrasti

talentus.

Viena akivaizdziausiy veikly, kurias Zuvininkystés regionai gali sitlyti turistams, yra Zvejybos
(pesca) turizmas. Kitaip tariant, turistai kvieciami paplaukioti profesionaliais Zvejy laivais ir stebéti
Zvejy darbg, atrasti jy pasaulj. Kartais turistams leidzZiama uoste ar netgi denyje paragauti kg tik
pagautos Zuvies. Zvejybos turizmas yra praktikuojamas keliose $alyse, jskaitant Italijg, Estija ir
narése — jstatymai. Be ltalijos, kur teisés aktai numato Zvejybos turizmo vykdymo sglygas, ES yra
nedaug jstatymuy, kuriuose bity konkreciai kalbama apie turizmg profesionaliuose Zvejybos laivuose.
Tai, kad néra tam tikry teisés akty, reiskia, jog minétos veiklos yra vykdomos kaip komercinés, be to,
joms galioja keleiviams pervezti taikomos sglygos. Kartais jos numato nerealius Zvejy laivams

keliamus reikalavimus.

Tokiose Salyse kaip Ispanija griezti nacionaliniai jstatymai draudzZia plukdyti turistus Zvejy
laivuose, vadinasi, minéta veikla néra galima. Zvejai galéty perdaryti savo valtis j tinkamas turistams,
taciau tokiu atveju jos nebebuty registruojamos kaip zvejy laivai. Antras issukis — apmokestinimas.
Tam tikrose Salyse profesionaliai Zvejybai taikomas specifinis mokesciy rezimas. Tai galioja
Prancuzijoje, kur Zuvininkysté atleista nuo tam tikry mokesciy, jskaitant PVM. Vis délto néra jokiy
nuostaty, kurios bity taikomos veikloms, virSijanc¢ioms Zuvininkystés ribas, o tai reiskia, kad norédami

praktikuoti Zvejybos turizmag Zvejai turéty tvarkyti gretutine apskaitos sistemg. Prancizijoje



nagrinéjami pasitlymai pasalinti Sias klittis ir leisti Zvejams turéti naudos i$ panasSiy mokesciy

lengvaty, kokiomis dZiaugiasi Zemés Ukio turizmu uZsiimantys dkininkai.

REKOMENDACIJOS

Jgyvendines reguliacinius reikalavimus, Zvejybos turizmas turi patenkinti turisty
poreikius. Kokybiskas klienty aptarnavimas, rodant Zvejybos technikgq, tradicinés Zvejybos biidus,
jrankius, yra be galo svarbus aspektas, jeigu tokia veikla siekiama pritraukti klienty ir perduoti
teigiamq tradicinés Zvejybos jvaizdj bendrajai visuomenei. Tuo paciu metu bdtina islaikyti
pusiausvyrgq tarp turisty poreikiy tenkinimo ir autentisko veiklos pobiidzio.

Tokie Zuvininkystés projektai kuria pridétine Zvejybos turizmo verte keturiose
pagrindinése kategorijose:

e Ekonominéje — suteikia papildomy pajamy Zvejams (tarp 30-70 %, atsiZvelgiant j laivo
dydj, Zvejybos turizmo dienas);

Socialinéje — padidina sunkaus Zvejy darbo Zinomumgq ir pripaZinimg, informuoja apie

pagaunamos Zuvies kiekius ir rasis. Tai padeda kurti bendruomenés palaikymgq ir didina

klienty sgqmoningumgq Zuvies pasirinkimo atzvilgiu;

Kultarinéje — kuria kapitalg ir reklamuoja paveldq bei tradicijas, kurias regione
simbolizuoja Zvejyba ir jos istorija;

Aplinkosaugos — maZina sugaunamy Zuvy kiekis, o svarbiausia — palaiko Zvejy pastangas

issaugoti Zuvy isteklius.

6.3.4. Kita veikla bei pramogos

Be Zvejybos turizmo, yra begalé kity, su tradicinine Zuvininkyste susijusiy turizmo veikly, kurias

gali pasillyti Zuvininkystés regionai. Tai tradiciniu paveldu paremtas Zvejybos turizmas:

e Apsilankymas vietovése, kuriose, pvz., Ziemos metu ,bumbinimo” metodu gaudomos stintos;

e Ekskursijos, kurioje demonstruojami jvairls Zvejybos buadai: Zvejyba tradiciniais tinklais,
buciukais, Zvejyba venteriu, Gdomis, statomais tinklaiciais ir kt.;

e Rukinami unguriai, karsiai ir kitos Zuvys;

e Tradiciniy Zvejybos jrankiy gamybos demonstarvimas, pvz., buciuky pynimas, gaudykliy
gaminimas, tinkly mezgimas megztukémis, tdy, senyjy knegeliy gaminimas, kurie skirti mazgy

atriSimui ir Zuvies iSimimui i$ tinklaiciy ir kt.;



e Valties gamybos pamokos pagal autentiskus, islikusius brézinius;
e Interaktyvaus muziejaus jkirimas, edukacijy rengimas, kur zvejai dalintysi unikaliomis savo
giminés, rasto istorijomis.

Matomas tikslas — iSsaugoti tradicine Zvejyba, parodant, kad tai unikali krasto istorija,
perduodama is kartos j kartg, kuri turi bati puoseléjama ir nepamirsta. Jtraukiami turistai, visuomené,
skatinamas pazintinis turizmas, atsigreziama j létojo turizmo principus. Tai pozilris j keliones,
pabréziantis rysj su vietiniais Zmonémis, kultlra, maistu, tradicijomis. Remiantis idéja, kad kelioné yra

skirta augti ir mégautis, kartu islaikant vietos bendruomeniy ir aplinkos tvaruma.

14 pav. Zvejyba traukiamais tinklais
Saltinis: I$ Elisabeth Kluwe surinkto Juodkrantés gyventojy fotoarchyvo, eksponuojamo Liudviko Rézos kultiros centre

v - -
15 pav. IS Zvejo asmeninio archyvo
Saltinis: asmeninio archyvo nuotrauka

6.3.5. Turizmo produkty paketai: paveldo keliai

Tikétina, kad galimybiy strategija, kuria siekiama sukurti visapusisky pasitlymy, pritrauks

daugiau turisty ir skatins juos pasilikti regione ilgiau nei tuo atveju, kai sitdlomi pavieniai, nesusije



turizmo produktai. Viena iS galimybiy — ,paveldo keliy“, paremty vietos istekliais ir jtraukianciy
intensyvy vietiniy Zmoniy dalyvavima, kirimas. Tokios galimybés sukurty precedentg jvairioms vietos
rinkoms subjektams dirbti drauge ir bendrai analizuoti vietos traukos taskus (gamtos turtg, kultdrinius
ir istorinius paminklus, vietos maistg bei gérimus ir t. t.), pasirinkti tinkamiausius is jy ir kurti
visapusi$ka turizmo paketa, kuris atnesty naudos regionui ir neperzengty tvarumo riby. Zuvininkystés
regiono vietos veiklos grupé gali atlikti svarby vaidmenj, sutelkdama vietos subjektus bendram

darbui, remdama reklamine ir rinkodaros veiklg.

Siekiant paversti paveldo tinklg turizmo operatoriy pripazjstamu produktu, prireiks Zenkliy,
kelerius metus truksianciy reklamos pastangy, jskaitant specializuoty konsultacijy paslaugas. Todél
bltina prie aktyviy Zygiy, dviradiy marsruty ir kt. paslaugy, turistams pasitlyti bei juos jtraukti j
pagrindinius Silutés krasto traukos taskus. Tokie mardrutai jungty gamtos ir kultlrinio paveldo
vietoves, be to, kartu baty siGlomos apgyvendinimo, informacijos, aptarnavimo ir kitos paslaugos.
Patirtis rodi, jog iSties bty pritraukta naujy turisty bei kuriami papildomi krasto pajamy 3altiniai.
Tradicinés Zvejybos entuziastai savo veiklas sertifikuotysi pagal Tautinio paveldo produkty, tradiciniy
amaty neformaliojo mokymo programy sertifikavimo, tradiciniy amaty meistry atestavimo ir
prasymy sertifikuoti tautinio paveldo produktus, tradiciniy amaty neformaliojo mokymo

programas ir atestuoti tradiciniy amaty meistrus nagrinéjimo tvarkos aprasq.
Remiantis Zuvininkystés jmoniy asociacija ,Lampetra“ duomenimis ir rengiant galimybiy
studijg, yra planuojama, jog tautinio paveldo produktus ir Zvejybos bidus sertifikuosis Sie 13 lenteléje

pateikti fiziniai ir juridiniai asmenys.

13 lentele. Tautinio paveldo iSsaugojimu suinteresuoti fiziniai ir juridiniai asmenys
1. V. Chlebaviciaus jmoné Taip Taip
2. UAB “Venteris” Taip Taip
3. UAB ,,Pelona” Taip Taip
4. UAB ,,Mariy kelmukas” Taip Taip
5. Z. Lubio jmoné Taip Taip
6. R. Lubys Taip Taip
7. UAB , Pamarénas” Taip Taip
8. UAB , Astviras” Taip Taip




9. UAB ,,SLP Zuvis“ Taip Taip
10. UAB ,Smiltalé” Taip Taip
11. UAB ,Riepa“ Taip Taip
12. UAB ,Jlras véjas” Taip Taip
13. A. Bakeviciaus firma Taip Taip
14. R. Radzvilavi¢iaus ind.veikla Taip Taip
15. V. Dobravolskio jmoné Taip Taip
16. UAB ,Valdo Zuvis“ Taip Taip
17. UAB ,Preilos Zvejys“ Taip Taip
18. UAB ,Juodkrantés zvejys” Taip Taip
19. Z. Kairio firma Taip Taip
20. A. Kazlausko jmoné Taip Taip
21. UAB ,Kinty rakytos Zuvys” Taip Taip
22. UAB ,Kurénas” Taip Taip
23. UAB ,Pamario Zuvis“ Taip Taip
24. UAB , Logusta“ Taip Taip
25. UAB , Ventzuvé” Taip Taip
26. UAB , Tatamiskis” Taip Taip
27. UAB ,Nemuno Zuvis” Taip Taip
28. UAB , Mariy ezia“ Taip Taip
29. UAB , Uostadvaris” Taip Taip
30. UAB ,,Storasis ungurys” Taip Taip
31. UAB ,,Preilis” Taip Taip
32. UAB ,,Rusnaités Zuvis” Taip Taip
33. UAB , Atmatos upé” Taip Taip
34. J. Sato jmoné Taip Taip

Saltinis: Zuvininkystés jmoniy asociacija ,,Lampetra” duomenys

Mazdaug 34 krasto Zuvininkystés paslaugy teikéjai jgis sertifikatus, liudijancius, jog jie kuria

tautinio paveldo produktus bei uzsiima tautinio paveldo amatu — Zvejoja tradiciniais, senaisiais iS

kartos j kartg perduodamais budais, kurie iki Siy dieny yra nepakite. Tuo bidu bus istikrinamas

tautinio paveldo iSsaugojimas, autentiskumas, kuris gali sudominti ir turistus, kurie pastaraisiais

metais ypac atsigreZia j unikalias krasto tradicijas, ieSko nepatirty skoniy ir tam krastui badingy veikly.



Tos veiklos bus susijusios su tradicine Zvejyba, jos produkty pateikimu, populiarinimu, susidoméjimo

ir Zinomumo skatinimu.
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e Pamario krastas yra svarbi turizmo vietové, turtinga gamtiniais istekliais, kurie gali
bati pritaikomi tautinio paveldo puoseléjimui ir populiarinimui.

e Regiono Zvejai turi produkty, Zvejybos procesy ir kultiros kaip tautinio paveldo
potencialg, kuris gali bati panaudojamas turizmo pasiilai stiprinti. Turistai vis daZniau iesko
»haujos” atostogy patirties, taciau norint Siuos elementus derinti su standartinémis turizmo
paslaugomis, reikia pasiruosimo. Bitina atsiZvelgti j tikslines auditorijas ir prisitaikyti prie jos
likesciy. Be to, Zuvininkystés produktai buty pritaikyti kaip pasiilymai prie regiono turto —
tiek kaip sertifikuoti tautinio paveldo produktai, tiek kaip sertifikuoti tradiciniai Zvejybos
bddai. T.y., tautinio paveldo produktai bus pritaikyti, pvz., prie gausesnio Zuvies patieklay
restorany ar specifiniy bendruomenés, turisty jgudziy, pvz., stebéjimas, kaip gaudoma Zuvis
pagal sertifikuotus tautinio paveldo Zvejybos bidus.

e Jvairinimo, galimybiy projektai gali bdati naudingi Zuvininkystés sektoriui:

Zuvininkystés kaip tautinio paveldo turizmo veiklos pranasumas — akivaizdus, taciau bitina

iSvengti suvarzymy, iskylanciy Zuvininkystés bendruomenei. Zvelgiant j turisto perspektyvgq,

bitina teikti kompleksines paslaugas, t.y., kad lankytojams bity pateiktas tinkamas
paslaugy derinys. Pvz., jeigu siiilomos tik apgyvendinimo arba tik maitinimo paslaugos, bus
maZesné tikimybé pritraukti lankytojy, nei sidlant bendrq paketq (pvz., paveldo tinklai,
Zvejyba tradiciniais bidais, Zuvies rilkkymo procesas ir pan.).

e Bitina uZtikrinti ir vadinamgjj , tiekéjy koordinavimg®, t.y. jvairiy projekto réméjy
subirimas ir mokymas, rinkos ir perspektyvy tyrimai, teisiniy ir administraciniy klitciy
jveikimas, kurio reikia turizmo produkty pagrindui paruosti, bei uztikrinimas, kad remiant

tiksline reklamine veiklg, minéti produktai tinkamai funkcionuoty.

6.3.6. Kultiira

Svarstant galimybe jvairinti veiklas Zuvininkystés regione, vietos partneriams gali kilti mintis
pasinaudoti proga vystyti menus bei kultlrg. Per pastaruosius deSimtmecius daugybé pasaulio
bendruomeniy suprato, kad pasinérimas j menus yra susijes su naujy veikly ir darbo viety karimu,

vietos tapatumo jausmo stiprinimu, o tai savo ruozZtu skatina pasitikéti bendruomene ir jos ateitimi.



Yra daugybé tradiciniy, su Zuvininkystés sektoriumi susijusiy meny ir amaty (rankdarbiai, muzika,

tekstilé ir t. t.)., todél batina ieSkoti galimybiy novatoriskos kultlrinés veiklos vystymui.

] menus ir kultlrg orientuotos galimybés gali pritraukti lankytojy (menininky, kritiky,
Ziniasklaidos atstovy ir turisty) bei vietos auditorijy, kurios negali kasdien dalyvauti kultGrinéje
veikloje, démesj. Meny festivaliai ir darbo studijos, parodos bei muziejai sitlo vietos bendruomenei
galimybe pasijausti meny kdréjais ir vartotojais, nes jie gali atrasti ir nustatyti vietos istekliy, susijusiy
su krastovaizdZiu, architektdra, paprociais, pasakojimais, folkloru, tradicijomis, vaizduote, praeitimi ir

dabartimi, svarba.

Nors yra daugybé sékmingy privaciy galerijy, muziejy ar netgi teatry (paprastai didZiuosiuose
miestuose, reciau atokiuose regionuose, kuriuose maziau gyventojy) pavyzdziy, itin svarbu prisiminti,
kad jvairinimas, remiantis menais ir kultGra, kitaip nei turizmas, kurio varomoji jéga gali bati iSimtinai
verslo sektorius, reikalauja Zzenklaus vieSojo ar NVO sektoriaus jsitraukimo. Vietos gyventojai, turintys
Ziniy apie Siuolaikinio meno tendencijas ir palaikantys gerus rySius su Ziniasklaida, yra itin vertingas
isteklius. Zuvininkystés regiono vietos veiklos grupé savo ruoztu gali atlikti naudingg vaidmenj,
reklamuodama iniciatyvas platesnéje visuomenéje ir uztikrindama, kad i$ tokiy kultlriniy veikly

naudos turéty visa bendruomené, jskaitant Zvejus ir jy Seimas.

6.3.6.1. Muziejai ir parodos

Vietos muziejai ir parodos daznai simbolizuoja galimybe reklamuoti atitinkamo regiono
istorijg, tradicijas, produkcija. Be to, parody eksponaty rinkimas gali tapti unikalia proga jtraukti vietos
Zmones (paprasius jy dalyvauti istoriniuose projektuose), tokiu biadu stiprinant vietos pasididziavima

ir skatinant kdrybinguma.

Tuo poziuriu yra galimybés sukurti, vadinamajj, Zzmoniy tinklg — sistemg, skirtg Zuvininkysteés
regiono vystymosi gerinimui. Tokioje sistemoje galima bty talpinti visg su Zuvininkyste susijusig
informacija: Zmones, organizacijas, objektus, konstrukcijas (pastatus, uostus, laivus), Zvejybos
jrankius, priemones, dokumentus, istorinius pasakojimus, renginius ir kt. Sioje veikloje dalyvauty
vietos plétros ir paveldo organizacijos, Zmonés, dirbantys Zuvininkystés srityje, universitetai, muziejai.
Tokiu principu dirbant, bity siekiama didinti Zinias apie Zuvininkystés kulttra, skatinti vietos plétros
iniciatyvas. Be to, tuo pagrindu blty organizuojami seminarai ir suteikiamos reikalingos priemonés,
jskaitant praktines dirbtuves, nepamirstant iSnaudoti ir internetine erdve (pavyzdziui, c¢ia galima

kasdien stebéti medinés tradicinés valties statybos darbus).



Nuolat veikianciose parodose buty galima pateikti informacija apie vietos Zvejy gyvenima ir
darbg, tuo bidu skatinant atsakingg Zvejybg ir pagarbg aplinkai. Tautinio paveldo Zvejai galéty
demonstruoti tiesiogiai auditorijai, kaip rukinama Zuvis pagal senuosius receptus, duoty Zuvies
paragauti Zilrovams. Zuvies gérybiy gaminimo studija tiesiogiai paliesty turistus, skatinty jy
susidomeéjima. Be visa ko, muziejus ar turizmo informacijos centras ypatingai prisidéty, reklamuojant,

pritraukiant turistus, kad Sie iSméginty naujas atrakcijas, produktus.

Muziejai ir parodos taip pat gali turéti naudos i$ galimybiy, kurias sitlo naujos technologijos.
Zuvininkystés sektoriaus atstovai turéty bati iniciatyvis — siekti novatoriskumo veiklos kirimo metu.
PavyzdZiui, galima skaitmenizuoti vietos paveldo duomenis ir pateikti juos briksniniy kody, esanciy
Salia atitinkamy vietos iStekliy, pavidalu. Visuomenés nariai gali nuskenuoti bruksninius kodus
telefonu ir tokiu budu prieiti prie jvairios informacijos, jskaitant vaizdo jraSus apie kultdrinius ar
gamtos iSteklius. Taip bus pritraukiamos naujos turisty auditorijos, ypac¢ jauni Zmonés, o taip
atrandamos naujos veiklos nisos, sitlancios daugiau naujy darbo viety, nes bty reikalingi analitikai

duomeny rinkimui bei skaitmeninimui, IT sistemy priZilrétojai, vietos gidai ir pan.

6.3.7. Teminiai kaimai

,Teminiy kaimy“ koncepcija yra susijusi su ekonominiu kaimy nuosmukiu, pasireiskusiu dél
pasikeitimy Zemeés Ukio, Zuvininkystés ir kituose pagrindiniuose versluose, taip pat — su auganciu
susidoméjimu ,,potyriy ekonomika® (t.y. idéja, kad Zmonés ieSko nejprastos patirties, nuotykiy,
kuriuose jie baty ne tik stebétojai, bet ir veikéjai). Teminiai miestai ar kaimai lankytojams sitlo unikalig

Sio tipo patirtj, sutelkty j pasirinktg tema.

Reikai lankytojams sitlyti jvairiy Zaidimy, pasakojimy, kuriuose turistai gali dalyvauti, lydimi ir
padedami specialiai parengty kaimo gyventojy. Kaimo iSvaizda pamazu pritaikoma prie temos. Toks
Lteminimas” yra puiki iSeitis regionams, kuriuose pagrindiniai verslai (pavyzdziui, Zuvininkysté) patiria
nuosmukj, taciau jie yra gana patrauklis turizmui placigja prasme plétoti. Temos vystymas uzdega
kaimo gyventojus siekti naujo tikslo, nes temai vystyti reikia kiirybingumo, o jauny ir pagyvenusiy
Zmoniy jsitraukimas gali sustiprinti bendruomenés integracijg. Dél Siy priezasciy tokiems kaimams

bldinga spartesné socialiné ir ekonominé plétra, lyginant su panasiais kaimais.

Tokiy priemoniy orientacija yra j susitikimus su gyventojais, siekiant juos supazindinti su nauja
koncepcija, taip pat reikia atlikti iSsamius turimy istekliy bei temy pasirinkimo analize, parengti
teminio kaimo koncepcija, uzmegzti bendradarbiavimo rySius su iSoriniais partneriais (pvz., su tema

susijusiais universitetais ar asociacijomis), vietos valdzia, mokykla, baZny¢ia ir kitais. Zmonés turi biti



apmokyti bei parengta techniné bei organizaciné infrastruktura, jgyvendinta ,produkto” rinkodara,

jvertintas klienty pasitenkinimas.

Galimas teminiy kaimy produkty asortimentas gali bati:

e Zaidimai po atviru dangumi, susije su Zvejybos/ Zuvininkystés veiklomis, tradicijomis,
prietarais;

o Svietéjiskos sveikos gyvensenos kursai;

e Lauko Zaidimai, Zvejybos jrankiy, pvz., buciuky gaminimas, tinkly mezgimas;

e Zvejy gyvenimo budo ir tradicijy atskleidimas;

e Lauko ir vaizduotés Zaidimai bei amaty mokymo programos.

6.3.8. Festivaliai

KultGriniai renginiai ir festivaliai ne tik padeda kurti kQrybingg aplinkg, bet leidZia uzmegzti
tikrg rysj tarp kulttros ir vietos ekonominio vystymosi politikos. Festivaliy tema gali sietis su vietos
maisto produktais, taciau Zuvininkystés bendruomeneés taip pat skatinamos pasinerti ir j kitas sritis,
pvz., muzikg ar menus. Démesio pritraukimas zZuvininkystés regionui, pasitelkiant tarptautinés Slovés

menininkus.

Galimybés organizuoti atviry uosty (angl. Open Ports) festivalius, kuriuose dalyvauty visi
regiono pakrantés uosteliai. Tokios iniciatyvos tikslas — atverti Zvejybos uostus, jtraukti Zuvininkystés
sektoriy j miesty gyvenima, pabrézti regiono Zuvininkystés istorijg ir skatinti vietoje sugaunamos

Zuvies vartojima.

PavyzdZziui, Ankonos provincijoje (Italijos regione) vyksta ,Meny ir Zuvies festivalis“, kurio
pagrindas — Zuvininkystés sektoriaus ir Siuolaikinio meno bendradarbiavimas, didinantis uosto
regiono patraukluma. Festivalio metu Zvejy uostas tampa skirtingy meniniy pasirodymy scena:
fotografijos parodos apie Zvejy gyvenima Ankonoje, jvairls Zvejy gyvenimo aspektus atskleidzZiantys

filmai po atviru dangumi, muzikiniai pasirodymai, vietos Zuvies patiekaly degustacijos ir t.t.
leSkant idéjy galima pasinerti j menininko ir Zvejo pasaulj bei juos apjungti per menines
iSraiskas, instaliacijas:

e dekoruoti zZvejy laivy, valCiy korpusus tradiciniais pieSiniais, nepamirstant iSsaugoti vietoves

autentiskumo;

.....

e dekoruoti kitus uosto pastatus pieSiniais Zvejybos tematika.



REKOMENDACIJOS

Zmogaus kiirybingumas — tai esminé sékmingo vietos vystymosi sudedamoji dalis.

Zuvininkystés regiono vietos veiklos grupés turéty vienytis su kiirybingais bendruomenés
nariais, ieSkoti naujy tautinio paveldo produkty ir juos issaugoti ateities kartoms;
Kdrybinés veiklos plétojimas jmanomas net ir maZuose miesteliuose bei atokiose kaimo
vietoveése;

Kdrybinés veiklos ir renginiai gali padéti pritraukti ir islaikyti talentingus Zmones, kurti
galimybes jaunimui, kuris noriai jsitraukty j tautinio paveldo Zuvininkystés sektoriaus
puoseléjimq, populiarinimq. Be to, naujy galimybiy paieskos paskatinty naudotis
naujomis technologijomis, kurios bity pritaikytos novatorisky veikly jgyvendinimui;
Menas ir kultiriné veikla gali prasidéti kaip ,renginiai” (pvz., tradicijomis, paveldu
kvepiantys pasirodymai, spektakliai), taciau véléliau bity jgyjamas ilgalaikis tvarumas
(pvz., muziejai, reguliariis, o ne vietiniai renginiai, nuolatiniy sqsajy su pagrindiniais

meny veikéjais kirimas ir t.t.).




1. PASIULYMUY JGYVENDINIMO PRIEMONIY PLANAS

PRIORITETAS.

SKATINTI SILUTES REGIONO TURIZMO ISTEKLIUS, SUSIJUSIUS SU ZUVININKYSTES TRADICIJOMIS BEI SU ZUVININKYSTE SUSIJUSIU

TAUTINIO PAVELDO PTITAIKYMO
Tikslas 1. Efektyvinti regiono jstaigy bendradarbiavimgq ir jy veiklg, gerinti regiono turizmo plétros planavimg

1 UZdavinys. Kurti palankiq aplinkg turizmo jstaigy bendradarbiavimui ir formuoti partnerystés tinklg

Parengti lanksciai veikianciy
g UM S SIS | gy oncepein | s e
) i .g , Savivaidybi | 4 IStalgl, partnerystés tinklo formavimo ir bendruomenés, savivaldybé, TIC 2021-2027
jmoniy ir organizacijy, suinteresuotuma . o
. . L . veiklos gairémis
Zuvininkystés ir tautinio paveldo turizmo
plétros klausimais

Stiprinti turizmo sektoriaus atstovy Jvykdyti 12 susitikimy ir 6 Zveju§ ' vienij.an(:ios
bendradarbiavimo rysius ir skatinti jy veiklos | . yyKayt 22 st u bendruomeneés, savivaldybe, TIC 2021-2027
o informaciniai renginiai
iniciatyvas

Organizuoti susitikimus ir diskusijas Surengti 8 susitikimai ir Zvejus vienijancios

e . . . . . . . . 2021-2027

su potencialiais turizmo investuotojais diskusijos bendruomenés, savivaldybe, TIC

Plétoti rySius su Lietuvos turizmo UZmegzti rygiai su Lietuvos 5
informacijos centrais veikianciais DidZiojoje ) ) - Zvejus vienijancios 2021-2027
Britanijoje, Ispanijoje, Italijoje, Lenkijoje, _ turizmo informacijos | pendruomenes, savivaldybe, TIC
Pranciizijoje, Suomijoje ir Vokietijoje centrais
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Sukurti viesg elektroninéje erdvéje

Zvejus vienijancios

5. int ty turi jstaigy, | iy, Sukurtas f . . 3 2021-2027
suinteresuoty turizmo jstaigy, jmoniy ukurtas forumas bendruomenés, savivaldybe, TIC
asmeny foruma
2 UZdavinys. Plétoti verslo informavimo ir konsultavimo sistemgq, kelti verslininky kompetencijq
Konsultuoti Zvejus, tautinio paveldo 50 konsultuoty asmeny ir Zvejus vienijancios
6. | Zvejus, SVV atstovus Zuvininkystés turizmo . . u u ) . . J. 2021-2027
. L 30 jmoniy kasmet bendruomenés, savivaldybe, TIC
plétros klausimais
Konsultuoti asmenis, ketinancius Svejus vienijangios
7. déti  turi | Zuvininkysté 10 k ltuot . . . 2021-2027
pra e.| ' urizmo  verslg  Zuvininkystés onsultuoty asmeny bendruomenés, savivaldybe, TIC
sektoriuje
Didinti informacijos Zuvininkystés Leidziami kasmet leidiniai, Zvejus vienijancios
8. . . L . L . . . 2021-2027
turizmo plétros klausimais sklaidg straipsniai bendruomenés, savivaldybé, TIC
Organizuoti ,gerosios praktikos”
9 seminarus, j kuriuos pasikviesti sékmingai Suorganizuoti per metus 2 Zvejus vienijancios 2021-2027
" | dirbanéiy Zuvininkystés turizmo jstaigy | seminarai bendruomenés, savivaldybé, TIC
atstovus i Lietuvos ir pasaulio
o e . . Tautinio paveldo 5 T
Sertifikuot ninkystés sektoriaus - . _ L Zvejus enijancios
10. HKUOL! zuvininky 13US 1 sertifikatai suteikti 34 fiziniams. v Ju. vienyjanc 2021-2027
atstovus bendruomenés

Juridiniams asmenims

Tikslas 2. Kurti konkurencingus produktus bei paslaugas

3 UZdavinys. Skatinti papildomy konkurencingy produkty ir paslaugy plétojimq
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Sukurta turisto kortelé -

Zvejus vienijancios

11. Sukurti turisting kortel bendras Silutés regiono produktas | bendruomenés, savivaldybe, TIC 2021-2027
12 Sudaryti ir platinti Silutés regiono Sudarytas renginiy metinis Zvejus vienijancios 2021-2027
" | renginiy kalendorinj grafika kalendorius bendruomenés, savivaldybé, TIC
. L . . Suorganizuotos turizmo Zvejus vienijancios
13 Organizuoti regiono turizmo dienas kasmetinés dienos bendruomenés, savivaldybé, TIC 2021-2027
4 UZdavinys. Formuoti ir vieSinti naujus turistinius marsrutus, susijusius su Zuvininkyste ir tautiniu paveldu
Etnokultdrinés sodybos, pvz., Rusnés
14, Sa!Ojl:E, Minijos k.alme, atk.urlmas atku.r.ermas !r Atkurta 1 sodyba Zveju§ _ V|enu.anC|os 2021-2027
pritaikymas visuomenés edukacijai ir bendruomenés, savivaldybé, TIC
poreikiams
Gastronominio turizmo Zemélapio Sukurtas 1  Zemélapis, _— T
_ . . . . . . . Zvejus vienijancios
15. | sukdrimas, kuris apimty regiono | skirtas apjungti gastronominio . . . 2021-2027
v .. . - . R bendruomeneés, savivaldybé, TIC
Zuvininkystés tautinio paveldo produktus turizmo isteklius
Jkurti  Zuvies pardavimo vietas/ Jkurtos 2 tiesioginés Zuvies Sveius vieniiandios
16. | punktus uoste tiesiai i$ pacio laivo, uosto | pardavimo vietos i uosto/ laivo ) . . J. 2021-2027
. ) . .. bendruomenés, savivaldybé, TIC
prieigose (Kintuose ir Ventéje)
Sekmadieninio 7vej turgelio Silutéje lkurtas Zvejus vienijancios
17. | . . s M g sekmadieninis Zvejy produkcijos ) . . J. 2021-2027
jkdrimas ir jo vieSinimas . bendruomenés, savivaldybé, TIC
turgelis
Jgyvendinti vasaros sezonu vietos Per vasaros - sezong Zvejus vienijancios
18. |, . gy - suorganizuoti 6 vietinio maisto ) . . J. 2021-2027
Zvejy maisto festivalius o N bendruomenés, savivaldybé, TIC
festivalius (kas antrg savaitgalj)
Jkurti 6 Zvejybos turizmo
Jkurti  Zvejybos (pesca) turizmo | marSrutai (Minijoje, Skirvytéje, Zvejus vienijancios
19. " . . . . . ) 2021-2027
marsrutai Atmatoje, Nemune (ties Rusne), | bendruomenés, savivaldybe, TIC

AuksStumaléje
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Turistiné  stint Zvejyba Ziemos lkurti 3 marsrutai Zvejus vienijancios
20. o _q ¥ turistiniam stinty gaudymui ) . . J. 2021-2027
sezonu ,,bumbinimo” bidu Xt s s bendruomenés, savivaldybé, TIC
Rusnéje, Silutéje ir Kintuose
Tradiciniy, tautinio paveldo Zvejybos Jveiklinti 3 sertifikuoti
bady edukacijos  turistams (zvejyba | tautinio paveldo Zvejai. Mokoma Zvejus vienijancios
21. S . . v . . . . . . 2021-2027
tradiciniais tinklais, buciukais, venteriu, | Zvejoti 5 tradiciniais Zvejybos | bendruomenés, savivaldybé, TIC
Gddomis, statomais tinklaiciais) budais
Turisto pasigautos Zuvies apdirbimas Jveiklinti 3 sertifikuoti Sveius vieniiangios
22. | iki gatavo produkto (turisto edukacija, kai | tautinio paveldo Zvejai, sidlantys ) . . J. 2021-2027
v . . . R v v . bendruomenés, savivaldybé, TIC
pats Zuvj pasigauna, jg apdoroja ir iSsirtikina) | Sias Zuvies riilkymo edukacijas
jranki lzlrjr:tlbg;r(tgsgillfs tri(ijrl‘r:;nslq Zﬁjytl?s lveiklinti = 3 sertifikuoti Zvejus vienijancios
23. | ! .L.lg vo q.py & YU tautinio paveldo Zvejai. Mokoma U . ’ 2021-2027
gaminimas, tinkly mezgimas megztukémis, - e . bendruomenés, savivaldybé, TIC
Z . . . gaminti 5 tradicinius Zvejo jrankius
ady, senyjy knegeliy gaminimas)
. o« . . . . Z . . .o v
2. | Jkurti tradicinés valties gamybos Jkurtos 1 dirbtuves Silutéje VEJU‘S ‘ V|enu.anC|os 2021-2027
dirtuves bendruomenés, savivaldybé, TIC
Zvejy gyvenimo istorijy pritaikymas lveiklinti 3~ zvejai, kurie Zvejus vienijancios
25. . U gY. e ¥ dalinasi savo tradicinés Zvejybos ) . . J. 2021-2027
edukacijos poreikiams e bendruomenés, savivaldybé, TIC
istorijomis
. s Jkurtas 1 teminis kaimas Zvejus vienijancios
26. lkurti teminj kaima Silutéje bendruomeneés, savivaldybé, TIC 2021-2027
Suorganizuoti ,Meny ir Zuvies Zvejus vienijancios
27. festivalj” 1 kartas per sezona bendruomenés, savivaldybé, TIC 2021-2027
)8, Amaty turas po amatininky/ Zvejy 2 ekskursijy marsrutai po Zvejus vienijancios 2021-2027

dirbtuves, rakyklas ir pan.

skirtingy vietoviy Zvejy dirbtuves

bendruomenés, savivaldybé, TIC
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8. PASIULYMAI TURIZMO RINKODAROS PRIEMONEMS IR VEIKLAI
PLETOTI

Siekiant padidinti vietiniy ir uzsienio turisty srautg, vienas svarbiausiy uzdaviniy yra tikslingos,
savalaikés ir efektyvios turizmo rinkodaros strategijos formavimas ir vykdymas. Turizmo informacija
yra viena reikSmingiausiy turizmo struktdros daliy. Nuo jos veiksmingumo ir sklandaus funkcionavimo

itin priklauso regiono Zinomumas, patrauklumas ir lankomumas.

Kaip buvo nustatyta aplinkos analizés rengimo metu, Silutés rajone skiriamas nepakankamas
démesys rinkodaros ir vieSyjy rysiy kampanijy vykdymui ir plétrai. Taip pat apklausa parodé, jog

troksta informacijos apie lankytinus objektus, marsrutus, apgyvendinimo ir maitinimo galimybes.

Pagrindinés turizmo rinkodaros priemonés turi buti orientuotos j sukurty konkurencingy
turizmo produkty ir paslaugy pristatymg ir reklamavima, informacijos sklaidg jvairiais kanalais,

orientuojantis j tiksliniy grupiy pasiekiamuma.

Pagrindinés turizmo informacinés infrastruktiros plétros priemonés turéty bati turizmo

informacijos Zenklinimo sistemos jdiegimas bei turizmo informacijos centry ir jy padaliniy jkdrimas.

Formuojant Silutés rajono Zuvininkysteés ir tautinio paveldo turizmo rinkodaros politika, reikia
jvertinti tai, kad turizmo rinkodara yra nepertraukiamas procesas, kurio metu tiriami vartotojy
poreikiai ir turizmo objekty lankomumo su paslaugy teikimu suderinamumas. Rinkodaros procesg
galima jvardinti kaip tikslg, kuris yra nukreiptas j turistus, jy poreikiy tenkinimg, sistemos veiksniy

valdymg ir informacijos pasiekiamuma.

Siekiant didinti Silutés rajono patraukluma turizmo rinkose, formuoti teigiama rajono jvaizdj,
turi bati vykdoma vientisa rinkodaros veikla. I$skiriamos pagrindinés Silutés rajonui taikytinos
rinkodaros priemonés, prisidedancios prie teigiamo turistinio regiono jvaizdzio formavimo. Silutés
rajonui siekiant efektyviai jgyvendinti rinkodaros planus, svarbu palaikyti jy uzdaviniy ir priemoniy
tarpusavio sgveika, norimiems rezultatams pasiekti. 12 lenteléje pateikiami Silutés rajono turizmo

produkty rinkodaros skatinimo priemoniy pasitlymai.



14 lentelé. Silutés rajono turizmo rinkodaros pasiilymai, susije su Zuvininkystés ir tautinio paveldo puoseléjimu ir turisty pritraukimu Siose srityse

Dalyvavimas tarptautinése parodose suteikia progg reklamuoti rajong ir
galimybes jame keliauti bei ilsétis. Tai vienas i$ budy pasiekti kelioniy ir ekskursijy
organizatorius bei jtikinti juos jtraukti Silutés rajong j jy organizuojamy kelioniy

Silutés rajono turizmo produkty potencialg | mar$rutus. Taip pat dalyvavimas tokiose parodose suteikia didesnes galimybes
Specializuotos | pristatyti kasmetinése tarptautinése turizmo parodose | uzmegzti rySius su uZsienio partneriais ir planuoti bendras veiklas. Turizmo parody
turizmo parodos (Vivattour (Vilniuje), Balttour (Rygoje), MITT (Maskvoje), | metu galima susipazinti su kity Saliy vykdomomis rinkodaros priemonémis ir
Jantour (Kaliningrade), Matka (Helsinkyje), ITB (Berlyne) | naudojamais 3Saliy/ regiony pozicionavimo bidais. Parody metu taip pat sitdloma
vykdyti, kelioniy organizatoriy, potencialiy turisty bei kity turizmo informacijos
vartotojy ir suinteresuoty asmeny apklausas apie Silutés rajono krasto Zinomuma ir

jvaizdj, turizmo paslaugy poreik].

Bendradarbiavimo su minétomis jstaigomis plétra sudarys palankesnes

Zuvininkysteés, tradiciniy amaty sri¢iy | salygas keistis informacija tarpusavyje, padidins jos sklaidos galimybes,
specialistams siGloma bendradarbiauti su: kity apskriciy | pasiekiamuma turistams ir kelioniy organizatoriams. Skatinant tiesioginj darbg su
Institucijy TIC; savivaldybiy administracijomis; uZsienio Saliy | kelioniy agentiromis, organizatoriais, apgyvendinimo ir maitinimo jstaigomis tiek
bendradarbiavimas turizmo informacijos centrais; turizmo agentiromis; | uZsienyje, tiek Lietuvoje, sudaromos prielaidos efektyvesniam veiklos vykdymui ir
kelioniy organizatoriais; verslo atstovai; Lietuvos | konkurencingesniy produkty bei paslaugy kirimui. Turizmo institucijy ir verslo
ambasadomis, esanfiomis uzsienyje atstovy bendradarbiavimas sudarys sglygas aiSkiau identifikuoti strategines turizmo
vystymosi kryptis ir taikyti efektyviausias rinkodaros priemones.
Atlikti Silutés rajono turisty apsilankymo kraste
tyrimus  (apklausa  ZodzZiu, tiesioginiu interviu,
anketavimu, atsiliepimy —pageidavimy, skundy, sveciy Tyrimo rezultatai prisidés prie patrauklaus turistinio Silutés rajono jvaizdzio
Monitoringas | knyga, bei atsiliepimais, forumu internete, turisty | formavimo bei padés identifikuoti ir pagal turisty poreikius adaptuoti turizmo
rekomendacijomis, pakartotinais uzsakymais, | produktus ir paslaugas.
apsilankymais, gido atsiliepimais), bei muziejy, parody
lankytojy monitoringg
e Pristatyti rajono turizmo potencialg Lietuvos Elektroniné rinkodara skatina turizmo produkty vartojima; padeda uzmegzti
Elektroniné turizmo portale travel.lt bei kituose turisty | jigalaikius rydius su vartotojais; didina tikimybe, kad lankytojas pasinaudos
rinkodara lankomuose tinklalapiuose, kaip lastminute.com, | siglomomis turizmo paslaugomis; objekty/ mardruty pristatymas ir i§sami, lengvai
lonelyplanet.com, tripadvisor.com; prieinama informacija sudarys prielaidas uzsibati rajone
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Labiau iSnaudoti socialinius tinklapius (pvz.:
Facebook, Twitter, Instagram);

Nacionalinéje turizmo informacijos sistemoje
pateikti informacijg apie turizmg ir amatus
etnografiniuose kaimuose;

plétoti turizmo reklamg elektroniniu pastu ir
naujieny prenumeravimo galimybe elektroniniu
pastu;

Silutés rajono savivaldybés internetiniuose
puslapiuose patalpinti rajono turizmo traukos
objekty reklaminius skydelius (angl. banner);
Integruoti galimybe paklausyti muzikos, artimiau
susipazinti su krasto kultira, paprodiais,
tradicijomis;

Pateikti vaizdingus regiono turizmo marsruty
aprasymus  su nuotraukomis,  marsruty
schemomis, marsruto trukme bei paslaugomis;
Visg informacijg, esancig virtualioje erdvéje,
pateikti jvairiomis uzsienio kalbomis.

Spausdinti
leidiniai

I3leisti bendrg Silutés rajono turizmo galimybiy
leidinj, kuriame aprasomas krastas, lankytinos
vietos, pabréZziamas krasto iSskirtinumas,
pramogy galimybés, platinama vietos, regiono,
nacionaliniu ar net Pabaltijo Saliy mastu;

Leisti specializuotus turistinius leidinius i$skirtinai
orientuotus j regiono atskirus lankytiny viety
marsrutus bei turizmo rasis;

Siy leidiniy tikslas informuoti apie galimas laiko praleidimo formas ir skatinti
turistus apsilankyti rajone. Siuose leidiniuose pateikiamos galimy turizmo marsruty
schemos, marsruty trukmé, lankytiny viety nuotraukos ir aprasymai. Leidinyje
aprasomi turizmo paslaugy tiekéjai. ISleistuose leidiniuose orientuojantis ne j atskiry
objekty, tadiau j marsruty pristatymg, kartu jtraukiant ir informacijg apie
maitinimosi, nakvynés ar pramogy galimybes. Tokie leidiniai galéty bati platinami ir
elektroninéje terpéje. Platinti leidinius siuvenyry parduotuvése, ziklés reikmeny
parduotuvése.

Rysiai
visuomene
Ziniasklaida

su
ir

Aktyviau kviesti vietos ir uZsienio Ziniasklaidg ir
pristatyti Silutés rajono isskirtinus turizmo
produkty akcentus;

Komunikuoti su Ziniasklaida informuojant jg apie
rajono turizmo galimybes;

Tikslingas rysSiy su visuomene palaikymas ir populiarinimas kuria ir skleidzia
teigiama Silutés rajono turizmo jvaizdj, informuoja turizmo sektoriaus vartotojus
apie Silutés rajono turizmo veikla, jos produktus ir paslaugas
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rajono turizmo galimybes
televizijoje, specializuotose

e Pristatyti Silutés
nacionalinéje
turizmo laidose;

e Rajono turizmo populiarinimo
organizuojant konferencijas,
paminéjimus, Sventes.

kampanijos,
seminarus,

Reklaminiai Silutés rajono turistiniai stendai
artimiausiuose tarptautiniuose oro uostose, pvz. tokiuose

Reklama kaip Vilniaus, Kauno, Rygos, VarSuvos. Turizmo Sio pasitlymo jgyvendinimas prisidéty prie rajono pozicionavimo
informacija gali bati pateikta ir labiausiai lankomuose | artimiausiose uZsieno Salyse bei regiono jvaizdZio formavimo
Latvijos, Estijos, Lenkijos miesty senamiesciuose;
Reklama ant vieSojo transporto.
Aptarnavimo kokybé yra reikSmingas veiksnys formuojant patrauklaus
keliauti regiono jvaizdj — bdatina, kad turistas, apsilankes rajone, ,parsivezty”
Didinti turizmo sektoriaus ir su turizmu susijusiy | teigiamus jspldZius bei patirtj. Tai itin svarbu, siekiant uZtikrinti pozityvios ir
Asmeninis jmoniy bei jstaigy darbuotojy kompetencijg ir gebéjimus | patrauklios informacijos ,,i$ ltpy j lGpas” keliavimui (dalis Zmoniy keliauja j tam tikras
pardavimas rengiant darbuotojy apmokymy programas bei | vietoves iSgirde teigiamus savo giminaiciy, draugy, paZjstamy atsiliepimus),
organizuojant mokymus. palankiems atsiliepimams visuomenés informavimo priemonése bei interneto
terpéje, jvairiuose forumuose ir specializuotose interneto svetainése, kur vartotojai
iSreiskia savo nuomone
s . . ) vendinus Sj pasidlymg, lankytojai blty skatinami aplankyti daugiau
Jvesti j rinkg naujg produktg — turisto kortele, kuri . ”lgy. ..l.p. y _&l .. y J. . u - pranky . & .
_ . . . . | turistiniy objekty bei jsigyti daugiau jiems reikalingy prekiy ir paslaugy. Papildomai
. suteikia papildomy nuolaidy ar galimybe nemokamai N N . . . S . o
Pardavimy R S ) .| gali bati sukurta tasky sistema, pvz. surinkes atitinkama jy kiekj, turistas gali bati
.. naudotis jvairiomis turistui reikalingomis paslaugomis o - s L .
skatinimas apdovanotas turistiniu informaciniu leidiniu ar turistine papildoma, nemokama

Silutés rajone (nuolaidos maitinimui, apgyvendinimui,
bilietams j lankytinus objektus, transportui ir pan.).

paslauga. Taip bity sukurtos prielaidos turisto viesnagés trukmés ilginimui bei
skatinamas pakartotinis Silutés rajono lankymas.
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Aktyvus interaktyviyjy technologijy naudojimas (internetas, socialiniai tinklai) yra efektyvus
Silutés rajono turizmo informacijos sklaidos ir jvaizdZio formavimo jrankis ir turisty poreikius
atitinkancéiy turizmo produkty paieskos kanalas. Pabréztina, kad globalizacijos veiksniy jtakojama
rinkodara virtualioje erdvéje vis labiau reikalauja bati tobulinama ir daroma skirtingai nuo kity,

inovatyvesne, iSsiskiriancia.

Svarbu informacijg pateikti skirtingomis rinkodaros priemonémis kuo jvairesnémis uzsienio
kalbomis, kas padéty informuoti ir supaZindinti potencialius lanytojus su Silutés rajono turizmo

produktais.

Silutés rajono turizmui bitina vizitiné kortelé — prekés Zenklas, padedantis identifikuoti
krasto turizmo produktus, taciau akcentuotina, kad jis, pateikiamas jvairiomis komunikacijos
priemonémis, turi biti emocijas, prisiminimus keliantis veiksnys. Svarbu pazymeéti Silutés rajono
iSskirtinuma uZsienyje, pozicionuoti unikalius, iSskirtinius turizmo produktus, etnines, kultirines
rajono vertybes, paprocius, bei krastovaizdzio iSskirtinuma. Suderinty rinkodaros priemoniy visuma

prisideda prie konkurencingo Silutés rajono turistinio potencialo jvaizdZio formavimo.

ISvardinti pasitlymai prisidés prie uzdavinio — skatinti atvykstamajj ir vietos turizma, tam
tinkamai naudoti gamtos iSteklius, kultiros paveldg ir sukurti palankesnes aktyvaus poilsio sglygas
—jgyvendinimo. Pagrindinis priemoniy tikslas — skatinti turizmo rinkodarg ir vykdyti informacijos apie

turizmo galimybes Lietuvoje ir Silutés rajone sklaida.




